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“PRESTIiJ KITAPLARI” NEYE YARAR?

Doksanl yillarin basindan itibaren kiltar diunyamiz yeni bir kitap tartyle ile karsilasti:
“prestij kitaplan”. “Prestij kitaplar” ile kastedilen 6zel sirketlerin, 6zel veya kamu
finans kuruluslarinin maddi destekleriyle her yil sonunda yayinlanmasi gelenek
haline gelmis IUks baski kitaplar. Burada “prestij” kavramini “sirketin sanina sohretine
layik” olarak desifre etmemiz lazim. Bu kitaplarin ortak o6zellikleri, satisa
sunulmamalari medya sektdrt ¢alisanlarina, protokol listelerinde yer alan zevata ve
kitabi yayinlayan muessesenin kalburtstu mugterilerine armagan edilmeleri. Bu yeni
tur kitaplarla gudulen amag Ozel sektorun artik sadece ve sadece kar amacini
gutmedigi, toplumsal ve kultlrel sorumlulugunun farkinda oldugu ve bunu da kultare
yatinm yaparak geri édemeye basladigi mesajini kamuoyuna iletmektir. istisnalar
hari¢ bu tur kitaplarin ezici gogunlugu 6zgun higbir arastirmayi ihtiva etmeyen, daha
once defalarca kullaniimig bilgileri yeniden harmanlayip zengin ve g6z alici bir gorsel
malzeme esliginde etkileyici ve kolay okunur bir formatta sunma 6zelliklerine haiz. Bu
tur kitaplar yayinlamada uzmanlagmis bir avug yayinevi, yazarlari ve kitabi bedelsiz
temin edip fahis fiyatlarla piyasaya sunan “saticilar”’i ile tam bir ticari sektor haline
gelmis durumda. Luks baskinin getirdigi yuksek maliyetten dolayl da bu piyasanin
degeri milyon dolarlar mertebesinde. Kitaplarin ezici gogunluguna higbir kitiphanede
rastlamak mumkudn degil. Dolayisiyla maalesef manzara adeta bir “dostlar alig veriste
gOrsun” manzarasidir. Bu da, az sayidaki istisnai ornekler hari¢, kultire hizmet

degildir.

Harcanan meblaglar ¢ok ciddi rakamlar, amag¢ da “kultire hizmet” olunca insanin
aklina ister istemez bir surli sual geliyor: Ornegin kiiltire hizmet etmek isteyen bu
Ozel sirket veya bankalar kutuphanelerimize 6zel kutuphanecilik yazilimi, mikrofilm
okuma ve baski cihazlari, yuksek hizli ve ¢ozunurlukli tarama ve baski cihazlari gibi
¢agdas kutuphaneciligin vazgecgilmez donatimlarini bagislayamazlar mi ?? Veya
harcanan ayni meblaglar ile Turk Egitim Vakfi 6rneginde oldugu gibi Universite
ogrencilerine karsiliksiz aragtirma burslari dagitamazlar mi?? Elbette butin bunlar
yapilabilir ancak sorun maddi deste@i saglayan sirketin sagladigi destek karsiliginda
adinin veya markasinin medya mecralarinda azami derecede yansitilmasini talep
etmesinden ileri gelmektedir. Hal bdyle olunca bunun kitiphanelere donatim

bagislayarak veya ogrencilere arastirma bursu saglayarak elde edilemeyeceqi
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asikardir. Elde edilebilmesi igin yaz aylarinda istanbul Miizik Festivali, istanbul Caz
Festivali, kis aylarinda istanbul Film Festivali diizenlemek, ese, dosta ve medya
calisanlarina bilet armagan etmek ve nihayet ¢cogu zaman kimse tarafindan
okunmayacak ve kisa bir sure sonra fahis fiyatlara piyasaya satilacak kitaplari
yayinlayip medya calisanlarina hediye etmek sarttir. Tek kelimeyle amac gercek
anlamda hayirperverlik ve hayirseverlik degil azami derecede reklamdir.
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