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KiTAP TANITIMINDAKiI ENGELLER

Doksanl yillarin basindan beri medya sektériinde yasanan dergi, gazete, 6zel radyo ve
televizyon kanallari patlamasindan yayinevlerinin er veya ge¢ etkilenecekleri
kugskusuzdu. Nitekim son besg, alti yildir yayin dinyasinda hem yayinevi, hem de kitap
sayisi ¢gok fazla artti. Buna karsilik yildiz isimlerin disindaki yazarlarin okura tanitiimalari
belli bagl bir sorun haline geldi. Bu durumun olugmasinda iki etken ¢ok énemli. Birincisi
glinumuzde birkag gazetenin haftalik ekleri olarak yayinlanan kitap tanitim dergileri esas
itibariyle edebiyat (0zellikle deneme, roman ve Oyku) urunlerine ilgi gostermekte. Cunku
edebiyat Urunleri genel okur kitlesini gok daha fazla ilgilendiren, ¢ok satan ve ¢ok fazla
bir bilgi birikimine ihtiya¢ gdstermeden kolay okunabilen eserler. Halbuki bilimsel nitelikli
kitaplar bir nebze uzmanlik isteyen ve sadece belli bir bilgi donanimina sahip daha
segkin bir kitleye seslenmekte. Dahasi edebiyat disi yayinlar (tarih, ani, bilimsel
inceleme) daha ¢ok konuya vakif kigiler tarafindan degerlendirilebileceginden dergi
editorleri genellikle bu yayinlari tanitmaya tesebbis etmemekteler. Boylece editorler yeni
yayinlanan arastirma, inceleme kitaplarini tanitir degerlendirme vyazilarini alaninda
uzman isimlere siparis etmeyince birgok degerli, sadece uzman bir kitleyi degil, genel
okur kitlesini de ilgilendirebilecek arastirma kitabi yayin piyasasinda sessiz sedasiz yok
olmakta. Bilingli bir sekilde Ustlinde fazla durulmayan ikinci etken ise gerek edebiyat ve
gerekse edebiyat digi alanlarda yayinlanan kitaplarin tanitiminda medya sektdrinde
calisan yazarlarin egemenligi. Kose yazarlari ile haber ve belgesel programlari
yonetmen ve yapimcilarinin imza attiklar kitaplar, nitelikleri ne olursa olsun, meslektas
dayanigsmasi sayesinde istisnasiz bir sekilde dergi veya gazetelerin kitap tanitim
sayfalarinda yerlerini bulmakta. Hal bdyle olunca medya c¢alisanlarinin ortaya koyduklari
arunler, nitelikleri iyi veya kotu olsun, imtiyazli ve ayricalikli bir konumda. Boyle olunca
da medya caligsanlarina kiyasla “disarda” kalan yazar ve arastirmacilarin kitaplarinin
yeterince tanitimi neredeyse imkansiz. Buna yayinevlerinin gerekli personel yatirimi
yapmayip ciddi anlamda etkin medya ile iligkiler boluma kurmaktan imtina etmeleri de
eklenince kitabin okura tanitilmasi igin geriye iki yontem kaliyor: birincisi yazarin
arastirma ve yazim surecini bitirdikten sonra bu kez kigisel gayretleriyle kendi medya
iliskiler kampanyasini dizenlemesi. Bagka bir deyimle populerlesmek igin medya
calisanlari ile bire bir samimi iliskiler tesis etmesi. Iikincisi de durumu tevekkiille

karsilayip “Allah buyUk” deyip okur ve medya tarafindan bir giin kesfedilmeyi beklemesi!!
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