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MUSTERIYE YATIRIM YAPMAK

Gunumuzde edebiyat aleminin vyildiz isimleri diginda edebiyat ve arastirma
alanlarinda yayinlanan onlarca yeni kitaplarin okura ve kamuoyuna tanitimi artik belli
basl bir “sorun”dur. Bir “sorun” olmasi da piyasaya her ay onlarca yeni kitabin
surtlmesi ve bunlarin yeterince ve layikiyla tanitilmamasindan ileri gelmektedir.
Bugun yayinevlerinin “tanitim”dan anladiklari edebiyat ve kitap tanitim dergileri ile
gazetelerin kultur sanat sayfasi editorlerine yolladiklari bedelsiz nushalar ve yeni
kitaplarini tanitir basin bildirilerinin basina ve kitapevlerine fakslanmasidir. Kose
yazarligindan veya televizyon sunuculugundan yazarhgda terfi eden kimi isimler ile
merkez medyada kose yazari olup edebiyat alemine adim atan isimler ise bu rutinin
disinda kalan imtiyazli bir siniftir. Bu sinif merkez, cogu zaman bir ¢alisani olduklart,
merkez medyada gelistirdikleri genis iliskiler agi, bir marka olmalari veya olmaya yuz
tutmalari gibi nedenlerden 6turi hem meslektaslari, hem de yayinevleri nezdinde
ayricalikli bir konuma sahiptirler. Yarim veya tam sayfa boyunca yapilan mulakatlar,
televizyon programlarina davet edilmeler, yayinevinin medyanin seckin editor ve
yazarlarini davet ettigi tanitim geceleri gibi halkla iligkiler ve pazarlamanin en bilinen
yontemleri sadece bu yildiz veya yildiz olma yolunda saglam adimlarla ilerleyen
isimlere uygulanan yontemlerdir. Yazarlar aleminin diger isimleri ise karanlikta
kalmaya mahkdmdurlar ¢unki yayinevlerinin tanitim butceleri portfoyundeki tum
yazarlari tatmin edecek kadar genis bir butceye sahip degildir...

Ancak tanitim igin her zaman ¢ok genis bir butceye ihtiya¢ yoktur. Gerekli olan tek
sey zihniyet degisimidir ve “masteri’nin, yani okurun, hem yayinevinin hem de
yazarin velinimeti oldugudur. Bunun igin de yayinevlerinin kitaplari tanitan editorler
ve yazarlarla surekli iletisim halinde bulunmalari, onlari yazarlarla bulusturmalari,
kitabevlerini surekli ziyaret edip kendi kitaplarinin, yiginlar arasinda kaybolmasini
Onleyip, aynen supermarketlerde oldugu gibi, 6n raflarda yer almalarini, en iyi sekilde
teshir edilmelerini saglamalari lazimdir. Tek kelimeyle yayinevlerinin kendi
blanyelerinde medya ile sUrekli iletisimi saglayan bir servis kurmalari, piyasaya
sunduklari kitaplarin satis performansini da bizzat sahada dolasan elemanlar ile
denetlemesi ve tesvik etmesidir. Tek kelimeyle bir kulturel tuketim Urinu olan kitabi
layikiyla pazarlama icin piyasa kurallarina gore davranmalidir. Yayinevileri bu

hizmetleri yerine getirmeli ve “Biz kultir hizmeti veriyoruz” veya “biz devrimciyiz,
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solcuyuz, muhalifiz” ve benzeri sablon cumlelerle anlamsiz mazeretlerin arkalarina

siginmamalidir.



