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BiR TUKETIM URUNU OLARAK KiTAP

Seksenli ve doksanl yillar Tarkiye’nin serbest piyasa ekonomisi ile tanistigi,
rekabetin ¢ogaldigi, rekabetin artmasiyla birlikte satiglari arttirmanin ve gitgide daha
mugkulpesent olan musteriyi muhafaza etme ve yeni misteriyi kazanmanin daha da
zorlastigi yillardir. is diinyasi piyasa kosullarinin zorlastigi béylesi bir ortamda
satislarini arttirma, yeni musteri kazanma igin pazarlama bdélimleri kurmanin sart
oldugunu anladi. Bu pazarlama bdluimleri yeni sekillenmekte ve alim gucu artmakta
olan geng kent burjuvazisini hedeflemis ve istedigi satis hedeflerini gergeklestirmistir.
Bunun farkina varmak i¢in son 20 yilin sanayi Uretim istatistiklerine bakmak yeteridir.

is aleminde bu degisiklikler yasanirken kitap yayin diinyasinda benzeri olumlu
gelismeler gozlemlenemedi. Son yillara kadar edebiyat ve arastirma kitaplar
yayinlayan yayinevleri yuksek maliyetlerinden oOturu reklam ve pazarlama
yontemlerine bagvurmayi disunmemislerdi. Bu durum, Urettikleri edebiyat eserlerinin
birka¢ bin nudshalik énemsiz tirajlarindan bikan yazarlarin yayinevlerini reklam ve
pazarlama tekniklerini uygulamaya zorlamalari, yayinevlerinin de bunu kabul etmek
zorunda kalmalarina kadar suregeldi. GUnimuzde vyayinevleri 6zellikle edebiyat
aleminin yildiz isimlerini muhafaza etmek veya telif haklarini satinalmak istiyorlarsa
ciddi tanitim kampanyalari yapmalari gerektiginin bilincindeler. is aleminin yirmi yil
once Onemini idrak ettigi pazarlama kavramina yayin dunyasinin sahipleri ve
yoneticileri de zamaninda 6nem verselerdi bugun, edebiyat aleminin birka¢ yildiz
isminin disinda, gerek edebiyat ve gerekse arastirma alaninda ¢ikan kitaplarin
satislari onlarca Universitenin bulundugu uUlkemizde layik oldugu dizeylere gelmesi
hi¢ de imkansiz degildi. Kitabin bir tiketim GrlinU oldugu ve her tiketim GrlGninde
oldugu gibi emsalleri arasinda kendine bir piyasa yaratmasi ve, sayet iyi bir Urun ise,
layik oldugu satis dizeyine erigsmesi i¢in satis arttirma, pazarlama ve tanitim
yontemlerinin timdndn sonuna kadar kullanilmalari sarttir. Ancak gunimuiz yayin
piyasasinda kimi yayinevleri yetmigli yillarin sol geleneginden gelmeleri nedeniyle
serbest piyasa kurallarinin en vazgecilmez olani, pazarlama faaliyetlerini tamamiyle
gozardi etmigtir. GUnumuzde hem yayinevi hem de kitap sayisinin hizla artmasina
ragmen kitap satiglarinin son derece dnemsiz sayilarda kalmalari, kimi kitaplarin
varliklardan potansiyel okurlarin bile haberdar olmamalarinin en énemli nedeni

Stanitimin ya hig, ya da yeterince yapilmamasidir. Yayinevleri yoneticileri kitabin da
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bir “hizll satilan tiketim Grund” oldugunu idrak etmeleri halinde ¢ok daha pahali
olmayan pazarlama yontemlerinin kullaniimasi ile satiglarda artis saglanmasi pekala

mumkundur. Gerekli olan tek sey bu bilince sahip olmaktir. Gerisi kolay...



